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1. Consulta publica de alteracao as regras do PPEC

ERSE
A 18 de Fevereiro de 2008 submete-se a discussao Publica as novas regras do

PPEC.

A documentacéao justificativa das opcdes propostas pode ser consultada em

As 8 mais valias das alteracdes propostas sao as seguintes:

+ Proximidade,
diversidade e
descentralizacao

+ Empenho na
mudanca de
comportamentos

+ Pro-inclusao R + Reforco da

objectividade

+ Envolvimento + Simplicidade

+ Eficacia e
transparéncia

+ Concorréncia

O m v
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1. Consulta publica de alteracao as regras do PPEC

ERSE

Calendarizacao da consulta publica

Procedimento Data
Divulgagao do documento com a proposta de alteragao as regras do 18 Fevereiro
PPEC
Recepgao de comentarios gerais no ambito da consulta publica do 18 Marco
PPEC




b 2. Objectivos das novas regras do PPEC
+ Eficiéncia + Sustentabilidade

ERSE
VANTAGENS PARA OS CONSUMIDORES

Introducédo de dois concursos adicionais para
candidaturas de promotores que Nnao sejam empresas
do sector eléctrico

+ Proximidade,

diversidade e
descentralizacao

Valorizacao de medidas aplicaveis a segmentos com
maiores falhas de mercado (info-exclusao, condicoes
fisicas e sOcio-econdmicas desfavoraveis e
afastamento dos centros de decisao)

+ Proé-inclusao

Estabelecimento de limites minimos da
+ Envolvimento comparticipacao financeira dos promotores e
consumidores beneficiarios

o Limitacao da concentracao atraveés da introducao de
+ Concorréncia limites a dimensdo das medidas



b 2. Objectivos das novas regras do PPEC
+ Eficiéncia + Sustentabilidade

ERSE
VANTAGENS PARA OS PROMOTORES
+ Empenho na Reforco dos incentivos atribuidos a medidas que visam a
mudanca de adopcao de comportamentos mais eficientes
comportamentos

+ Reforco da

. ¥ Revalorizacao dos critérios de avaliacdo meétricos
objectividade

Criacao de instrumentos estandardizados que facilitam as
+ Simplicidade candidaturas. Realizacao de concursos bienais

+ Eficacia e Implementacdo de mecanismos de medicdo e verificagao
dos custos, beneficios e objectivos através da realizacao

transparéncia ; . . - :
P de auditorias fisicas as medidas
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3. Enquadramento — Europeu e nacional

ERSE

Politica
Energética da
Unidao
Europeia

Plano
Nacional para
as alteracoes
climaticas
(PNAC
2004/6/7)

Sustentabilidade : As actuais politicas energéticas e de transporte
Nnao sao sustentaveis, ja que conduziriam a uma variagao das emissoes
de CO, de 5% em 2030.

Seguranca de abastecimento: Num cenario business as usual a
dependéncia energética da UE passaria dos actuais 50% do consumo
total para 65% em 2030.

Competitividade: Aumento da concorréncia tendo em vista a
contratacdo de precos de energia mais eficientes.

(ERSE) responsabilidades concretas na definicao de mecanismos que
promovam a eficiéncia energética ao nivel da procura tendo como
objectivo principal a reducdo do consumo de energia eléctrica até 2010,
face a um cenario de referéncia.

PNAC 2006/7 apresenta como meta para 2010, concretamente para a
medida “MAe3 — Melhoria da eficiéncia energética ao nivel da procura
de electricidade”, a reducao de 1020 GWh, do consumo de energia
eléctrica.



b 3. Enquadramento — O PPEC

ERSE

O PPEC ¢é estabelecido pela ERSE no Regulamento Tarifario do sector
eléctrico.

Tem como objectivo a implementacao de medidas que visam a adopcao de
habitos de consumo e de equipamentos mais eficientes por parte dos
consumidores de energia eléctrica.

- Comercializadores de energia eléctrica;
- Operadores das redes de transporte e de distribuicdo de energia eléctrica.

- Associacdes e Entidades que contenham nos seus estatutos a promocéao e defesa dos
interesses dos consumidores.

- AssociagOes Municipais.

- AssociacOes Empresariais.

- Agéncias de Energia.

- Instituicdes de Ensino Superior e Centros de Investigacao.



b 3. Enquadramento — Medidas PPEC

ERSE

Promovem reducdes do consumo de energia eléctrica ou a gestao de cargas, de
forma permanente, claramente verificaveis e mensuraveis.

(exemplo: atribuicdo de incentivos a aquisicdo de equipamentos com eficiéncia energética
superior ao standard do mercado)

Classificadas em trés segmentos de mercado:

— Industria e Agricultura
— Comeércio e Servicos
— Residencial

Medidas de informacdo e de divulgacao que, embora ndo tenham impactos
directos mensuraveis, induzem o0s consumidores a adoptar solucbes e
comportamentos eficientes no consumo de energia eléctrica.

(exemplos: auditorias energéticas, campanhas de divulgacéo, ac¢cbes de formacao)



ERSE

4. Descricao geral

Agentes

Auditor — Entidade devidamente habilitada que procede ao controlo e verificagdo da
implementagcao das medidas no ambito do PPEC.

Consumidor participante — consumidor de energia eléctrica que beneficia directamente de
uma medida de incentivo a eficiéncia no consumo.

ERSE - Entidade gestora do PPEC, responsavel pela apreciagdo das candidaturas a medidas
no ambito do PPEC.

Operador da rede de transporte — Entidade responsavel pelo pagamento aos promotores das
medidas aprovadas no ambito do PPEC.

Parceiro — Entidade que devido as suas caracteristicas ndo se pode candidatar ao PPEC, no
ambito da definicdo de promotor, mas que se pode associar a estes no ambito de uma
candidatura.
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ERSE

4. Descricao geral

Agentes

Promotor — entidade habilitada para apresentar candidaturas a medidas do PPEC e
responsavel pela execucao das medidas aprovadas:

- Comercializadores de energia eléctrica;
- Operadores das redes de transporte e de distribuicdo de energia eléctrica.

- Associagdes e Entidades que contenham nos seus estatutos a promocao e defesa dos
interesses dos consumidores.

- Associagoes Municipais.

- Associagdes Empresariais.

- Agéncias de Energia.

- Instituicdes de Ensino Superior e Centros de Investigacao.

11



ERSE

4. Descricao geral

Periodicidade

Concurso bienal — medidas plurianuais de 2 anos aprovadas através de concursos
bienais

Medidas necessitam de um prazo de implementagao superior a um ano, tendo-se constatado
que muitos promotores solicitaram uma extensao do referido prazo.

Medidas com um ano de implementagdo apresentam um caracter muito pontual nao
contribuindo para a criagdo da consisténcia na implementacao.

Obrigatoriedade de pelo menos 35% do montante de custos das medidas ser atribuido ao
primeiro ano de implementacao - homogeneidade e continuidade da implementacao.

Pouca preferéncia por parte dos promotores por medidas com trés anos de implementacao.

12



4. Descricao geral

ERSE

Prazos de candidatura e aprovagao

Evento Adente Prazos Prazos Prazos
9 PPEC 2007-2008 PPEC 2009-2010 PPEC anos seguintes

Apre§entagao de Promotores 30 de Abril 31 de Maio 1 de Margo
candidaturas
Aprovagdo das 31 de Julho 15 de Novembro 31 de Julho
candidaturas
Reclamacgéo da
aprovacéao das Promotores - 30 de Novembro 31 de Agosto
candidaturas
Aproyagao final das - 15 de Dezembro 30 de Setembro
candidaturas
Antincio de desisténcia Até 30 dias apés a Até 30 dias apés a Até 30 dias ap6s a
em caso de - o .

Promotores aprovacao das aprovacao final das aprovacéao final das

redimensionamento das
medidas

candidaturas

candidaturas

candidaturas

13



4. Descricao geral

ERSE

Prazos de implementacao

Prazos
Prazos

Evento Agente PPEC 2007-2008 PPEC 2009-_2010
e anos seguintes

Relatério de Progresso Trimestral Até 30 dias ap6s o fim do

. Promotores . ---
(opcional) trimestre
Relatorio de Progresso Semestral Promotores Até 30 dias apds o fim do Até 30 dias apos o fim do
semestre semestre
o 30 dias apos o fim do prazo 30 dias apos o fim do prazo
Autorizagido de pagamento L ..
de entrega dos relatorios de entrega dos relatorios
semestral aos promotores . : .
trimestrais ou semestral semestrais
Pagamento semestral aos o Até 30 dias apds a recepgao Ate 1?9?&_‘,‘?33{3?‘??@:50
MNLCIN . ~ Ud daullizai,adv ue
promotores da autorizagdo de pagamento
pagamento
Relatério de execucgao anual Promotores 1 de Maio 1 de Maio

Resumo anual de pagamentos REN 1 de Maio 1 de Maio




4. Descricao geral

ERSE

Prazos

Apresentacao das candidaturas: Proposta: prazo de apresentacdo das candidaturas
antecipado de 30 Abril para 1 de Margo, mantendo-se o prazo de aprovacido das candidaturas
em 31 de Julho. Justificacdo: garantir a agilidade, qualidade e rigor na seriagcédo e aprovacao das
medidas no ambito de um concurso desejavelmente muito competitivo com um grande volume
de candidaturas por parte dos promotores.

Clarificagao da diferenca entre a primeira fase de aprovag¢ao das medidas (31 de Julho) e a
aprovacao final das medidas (30 de Setembro), que ja considera as reclamagodes dos
promotores (31 de Agosto).

Eliminacao dos relatérios de execucao trimestrais passando a semestrais. Justificacdo: A
opgao de relatério trimestral nunca foi exercida por nenhum promotor; Tentativa de tornar agil o
processo de verificagdo da implementagao; Mais justificavel um acompanhamento semestral, de
acordo com a proposta do aumento do horizonte de implementacdo das medidas para dois anos.

Prazo de pagamento semestral do operador da rede de transporte aos promotores
reduzido de 30 para 15 dias ap0s a recepgao da autorizagdo de pagamento por parte da ERSE.15
Justificagao: processo simples e breve.



5. Candidaturas

ERSE

Sao adicionados 2 novos concursos para promotores que nao sejam empresas do sector

Concursos exclusivos para promotores que nédo sejam empresas do sector eléctrico, tais como as
agéncias de energia, as universidades, as associagdes empresariais, as associagbes municipais, e
as associacgdes e entidades que contenham nos seus estatutos a promocao e defesa dos
interesses dos consumidores. Objectivo: promover a diversidade de agentes e uma maior
abrangéncia geografica das medidas, criando assim uma maior dinamica de informacgao,
maximizando o efeito multiplicador do PPEC.

‘ INTANGIVEIS (Todos INTANGIVEIS ]
INTANGIVEIS ] [ os promotores) (Nao emp. sector)
TANGIVEIS TANGIVEISt(Todc))s os

- promotores TANGIVEIS
Industria Industria (Nao empresas
) i do sector)
Servicos Servicos
Residencial Residencial

As empresas do
sector nao se podem
candidatar ao concurso
dos promotores nao
empresas do sector

Restantes promotores
podem optar pelo
cincurso a que se
candidatam (todos os
promotores ou
promotores nao
empresas do sector),
mas s6 podem
concorrer a um dos

concrusos.
16



ERSE

5. Candidaturas

Possibilidades de exclusao de medidas sempre que se verifique:
- Falta de informacéo;

- Qualidade insuficiente;
- Nao enquadramento no regime de auxilios de estado de minimis

- Dimensao da medida (em termos de volume de custos) superior a 1/3 do
orcamento do segmento no caso dos concursos a que podem concorrer todos 0s
promotores e a 1/6 do orcamento no caso do concurso exclusivo a promotores nao
operadores no sector eléctrico.

- Menos do que 35% ou mais do que 65% dos custos ocorrerem no primeiro ano de
implementacgao

- Comparticipagao do promotor e/ou do cliente inferior a 20% dos custos
totais da medida

Medidas que nao reunam as condicoes minimas de informacao e qualidade e
que sejam acambarcadoras do montante do PPEC serao excluidas. 17



ERSE

5. Candidaturas

Informacao a prestar no ambito da candidatura

Criacao de um formulario padronizado que cada promotor devera preencher
para cada medida. (um ficheiro de Excel para a quantificagcao necessaria a
avaliacao dos critérios métricos e um ficheiro em Word com um questionario
de avaliacao dos critérios nao métricos e com o detalhe do desenvolvimento
da medida)

Facilitar a apresentacao das medidas dos promotores garantindo que estes
disponibilizam toda a informacao necessaria a correcta e completa avaliacao

da medida.

18
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ersg Critérios de seriagdo das medidas tangiveis e pontuagoes maximas

Critério PPEC PPEC

2007,2008 | 2009-2010

Andlise beneficio-custo 50 pontos | 60 pontos
A1. Récio beneficio-custo proporcional 25 pontos | 30 pontos

A2. Racio beneficio-custo ordenado 25 pontos 30 pontos
Risco de escala 10 pontos 10 pontos
Peso do investimento em equipamento no custo total da medida 10 pontos 10 pontos
Sustentabilidade da poupanca de energia 10 pontos 0 pontos
Qualidade da apresentagédo da medida 5 pontos 7 pontos
Capacidade para ultrapassar barreiras de mercado e efeito multiplicador 5 pontos 5 pontos
Equidade 5 pontos 4 pontos
Inovagao 5 pontos 2 pontos
Experiéncia em programas semelhantes 0 pontos 2 pontos

Aumento da pontuacéao do critério analise beneficio-custo de 50 para 60 pontos
Eliminacao do critério sustentabilidade da poupanca de energia

Alteracao da pontuacgao entre os critérios nao métricos

Reducao do numero de questdes dos critérios ndo métricos

Introducédo do critério experiéncia em programas semelhantes

Caso duas ou mais medidas obtenham a mesma pontuacéo final, sera seleccionada
a que apresentar o maior racio beneficio-custo

19



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriacao das medidas tangiveis

Aumento da pontuacdo maxima do critério analise beneficio-custo de 50
para 60 pontos

O aumento do peso do critério do RBC justifica-se pelo facto de este valorizar a poupanca de

energia por unidade de custo, sendo este o grande objecto do PPEC, maximizando a poupanca
de energia ao menor custo possivel.

Eliminagao do critério sustentabilidade da poupanca de energia

A valorizagao das poupancas futuras de energia é efectuada através do valor escolhido para a
taxa de actualizacao correspondente a taxa de desconto social.

Alteracao da pontuacao entre os critérios nao métricos
Aumento da pontuacao do critério qualidade da apresentacao da medida de 5 para 7 pontos.

Reducao do numero de questdes dos critérios nao métricos
O numero de questdes era excessivo para a pontuacao atribuida aos critérios nao métricos.

20



ERSE

6. Metodologia de seriacao das medidas

Critérios de seriagcao das medidas tangiveis

Introdugcao do critério experiéncia em programas semelhantes

Considera-se que a experiéncia do promotor ou dos seus parceiros na promog¢ao da
eficiéncia do consumo € importante para a prossecucao da medida com sucesso.

Caso duas ou mais medidas obtenham a mesma pontuacéo final, sera
seleccionada a que apresentar o menor racio beneficio-custo

A alteracao justifica-se pela escolha da medida que produz maiores beneficios por unidade
de custo comparticipado pelo PPEC.

21



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE Critérios de seriagcdo métricos das medidas tangiveis

Analise beneficio custo

Indicador frequentemente utilizado para projectos de investimento que apresentam
montantes de investimento e vidas uteis diferentes.

Valor actual dos custos

" Bsy /& Cppecy
RBC =
Eo(ln)t, gé (1+i)

Valor actual dos beneficios

Pontuacdo de cada medida atribuida de forma proporcional ao maximo RBC.

P =30xRBC, /RBC,

Pontuacio de cada medida atribuida de acordo com uma lista ordenada dos valores RBC.

Pm=30—(k—1)><% 22



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE Critérios de seriagcao métricos das medidas tangiveis

Avalia a variacido dos custos médios de cada medida em funcio da taxa de execucgao da
medida

m
CF +)_Cyv,;
IS¢ = = 1-1
CF +> Cy,
i=1
IS. :indice de Sensibilidade aos custos da medida (0 <I1S.<1)

CF : Custo fixo comparticipado pelo PPEC

Cv;, : Custo variavel unitario da intervencéo i

m : Numero de intervencgdes previstas na candidatura
n : Metade das intervencdes

Pontuacdo de cada medida atribuida de forma proporcional ao maximo IS.

D =10x IS¢

SC max 23



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE Critérios de seriacao métricos das medidas tangiveis

Premiar as medidas que maximizem o investimento directo em equipamento, em detrimento
dos custos indirectos ou administrativos associados a medida.

K
ID=——
CT
ID :indice de investimento directo em equipamento

K : Custo do equipamento comparticipado pelo PPEC
CT : Custo total da medida comparticipado pelo PPEC.

Pontuacao de cada medida atribuida de forma proporcional ao maximo ID.

ID
ID

G =10x

max

24



b 6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE Critérios de seriacao métricos das medidas tangiveis

Beneficios sociais

n B St
t=o(1+i)t : B.. =B AC
RBC = em que: st = Bamb, +ACng,
0 Cppec
)
t=0 (1 + I)
Bs, : Beneficios sociais associados a medida de eficiéncia no consumo no ano t

Bambt  : Beneficios ambientais gerados pela medida de eficiéncia no consumo no ano t
ACpg, Custos de fornecimento de energia eléctrica evitados pela medida de eficiéncia no consumo
no ano t;

A parcela de beneficios ambientais considera apenas as externalidades ambientais das emissées de CO2.

PPEC 2009-2010
ACpg, internaliza o custo das licengas de CO2 (gratuitas e ndo gratuitas)?
Bs; inclui outras externalidades ambientais, para além do custo das licencas de emissées de CO2
25



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE Critérios de seriagdo métricos das medidas tangiveis

Custos evitados

Custos evitados de energia reactiva

Propbe-se que o custo evitado da energia reactiva seja 20% do preco de energia reactiva.

O actual prego de energia reactiva funciona como uma penalidade, tendo um preco muito
superior ao seu custo efectivo. Assim, a utilizagao de custo evitado igual ao prego, ndo garante a
equidade na avaliacao das diversas medidas de promogao de efici€ncia no consumo.

Custos evitados nas Regides Autbnomas superiores

Discutir junto de todos os agentes a possibilidade de serem considerados custos evitados

superiores para valorizar as medidas a serem implementadas nas regides Autobnomas dos
Acores e da Madeira.

Adicionar aos custos evitados de Portugal Continental o sobrecusto de produgao, de transporte e
de distribuicdo de energia eléctrica nos Acores e na Madeira, sendo o mesmo dado pelos custos
com a convergéncia tarifaria imputados as actividades de aquisicao e de distribuicdo de energia
eléctrica.



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagcao nao métricos das medidas tangiveis

Qualidade da Apresentacao da Medida (1/2)

Cédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

QAM1

Qual a qualidade global da apresentacédo da candidatura?
Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Sao mais premiadas nesta questdo as medidas cuja proposta inclua anexos
explicativos, conteudos e programas detalhados ou a descricdo clara dos
objectivos e do cenario de referéncia.

2 pts

Qual a qualidade na fundamentagao dos pressupostos considerados,
nomeadamente no que se refere a consumos evitados e cenario de
referéncia?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Esta questdo analisa a existéncia nas medidas tangiveis de devida justificacdo dos
pressupostos considerados no que se refere aos consumos evitados e ao cenario
de referéncia.

2 pts

27



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagcao nao métricos das medidas tangiveis

Qualidade da Apresentacao da Medida (2/2)

Cadigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

QAM3

A medida apresenta uma calendarizagdo clara e exaustiva das suas
varias etapas e custos?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Esta questdo permite verificar se a medida proposta apresenta uma calendarizacéo
adequada ao acompanhamento da sua implementacdo por parte da ERSE,
nomeadamente no que diz respeito a verificacdo dos relatdrios semestrais.

1 pts

QAM4

Qual a qualidade do plano de verificacdo e medi¢cao?
Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Esta questéo procura avaliar se o plano de verificacdo e medi¢cao proposto permite
avaliar os objectivos a que a medida se propde e validar os pressupostos em que a
medida proposta se baseou, bem como se o esfor¢o financeiro do plano esta de
acordo com a abrangéncia da medida.

2 pts

28



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagcao nao métricos das medidas tangiveis

Capacidade para ultrapassar barreiras e efeito multiplicador (1/2)

Cadigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

CBM1

Qual a eficacia da medida na contribuigdo para a quebra das barreiras
de mercado, no contexto da promogé&o da eficiéncia energética no
consumo de electricidade, em Portugal?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Esta questdo procura premiar as medidas que se proponham visar barreiras
efectivamente relevantes no contexto global da eficiéncia energética. Um exemplo
desta relevancia pode ser a dimensao do mercado de um equipamento particular
gue uma medida pretenda promover. Na mesma légica, pode avaliar-se a barreira
no contexto da sua aplicagdo na medida concreta. Por exemplo, procurar combater
problemas de informacéo junto de publicos especializados na EE pode néo ter a
mesma relevancia que fazé-lo junto de grupos de consumidores menos informados.

2 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE Critérios de seriagao nao métricos das medidas tangiveis

Capacidade para ultrapassar barreiras e efeito multiplicador (2/2)

Cédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

CBM2

A medida deixa conteudos/suportes informativos, duradouros e
relevantes que potenciam o efeito multiplicador criando competéncias
nos participantes relativamente a tomada de decis&o?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Pretende-se premiar as medidas que produzam conteudos informativos, estudos,

suportes de divulgacao, ferramentas de apoio, que possam perdurar para além do
periodo e do @mbito da medida apoiada pelo PPEC e que possam assim recolher
beneficios da sua utilizacao para além dos considerados no ambito do PPEC.

Procura-se assim, premiar as mdidas que nao se limitem a distribuir equipamentos,
mas que promovam igualmente a alteragdo de comportamentos, melhorando o
nivel de consciéncia dos consumidores.

1 pts

CBM3

A medida destina-se a segmentos de consumidores onde as barreiras
de mercado e informacao sdo mais relevantes?

Visa-se premiar medidas dirigidas a segmentos de consumidores onde as barreiras
de mercado sado mais pronunciadas podendo condicionar de forma acentuada o
processo de tomada de decisao na escolha de equipamentos ou comportamentos
eficientes. Estas barreiras de mercado podem ter origem quer em falhas de
informagéao, devido a factores como o afastamento dos centros de decisao,
consumidores com menos valéncias devido a infoexclusao, caracteristicas fisicas

OU socioeconomicas, quer em situacdes economicas mais desfavoraveis.

2 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao nao meétricos das medidas tangiveis
Equidade (1/2)

Caédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

EQ1

A medida assegura a n&o discriminagao do ponto de vista da
localizagc&o geografica?

Pretende-se premiar as medidas com ambito geogréfico abrangente. Todavia, ndo
serdo penalizados os promotores locais que implementem as medidas apenas na
sua area geografica de actuacao. A penalizacdo € apenas para 0s promotores cuja
area de actuacdao seja o territério nacional.

Deste modo, serdo premiadas as medidas que permitam a participacao de todos os
consumidores de Portugal continental ou de cada uma das Regifes Autbnomas.

1 pts

EQ2

As accbes de divulgacdo da medida sdo efectuadas de modo a
contemplar todos os potenciais participantes ou potenciais
beneficiarios?

Serdo premiadas as medidas cujo modo de divulgacdo permita dar conhecimento
da medida a todos os potenciais consumidores participantes.

1 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao nao meétricos das medidas tangiveis
Equidade (2/2)

Caédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

EQ3

A elegibilidade de consumidores baseia-se apenas em caracteristicas
relacionadas com o consumo de energia eléctrica da respectiva
instalagao?

Esta questdo procura premiar as medidas que promovam a ndo discriminagéo
entre consumidores do segmento a que se destinam. Em determinadas medidas
pode justificar-se que nem todos os consumidores do segmento sejam abrangidos,
desde que essa exclusdo seja devidamente justificada com base nas
caracteristicas de consumo da respectiva instalacao.

1 pts

EQ4

A consulta dos custos dos equipamentos eficientes e a contratagao de
fornecedores contempla diversas marcas e fornecedores?

Pretende-se garantir uma elevada abrangéncia das marcas e dos fornecedores
consultados. E igualmente premiada a ndo discriminacdo na contratagcdo ou
associacdo com fornecedores de equipamentos mais eficientes.

1 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE
Critérios de seriagcao nao métricos das medidas tangiveis
Inovacao
Codigo | Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa) Pontuacao
INOV1 A medida é inovadora no que concerne: 2 pts

a tecnologia que promove? (1/3 x pts)

o envolvimento dos participantes? (1/3 x pts)

PP I S I PR - | ITAIND o L\
d estldaledia de comunicdedo ¢ (17O X PLS)

Esta questdo procura premiar as medidas cujos equipamentos apresentem
tecnologias emergentes no mercado, que encontrem formas inovadoras de

envolvimento dos participantes e com uma estratégia de comunicacao inovadora.
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagcao nao métricos das medidas tangiveis

Experiéncia em programas semelhantes

Cadigo

Questao (Resposta: escala qualitativa)

Pontuacao

EXP1

A experiéncia do promotor ou dos seus parceiros € relevante para a
execucao da medida?

Baixa (0 x pts); Média (1/3 x pts); Alta (2/3 x pts); Muito Alta (1 x pts)

Pretende-se avaliar nesta questdo a experiéncia do promotor ou dos seus
parceiros na execugéo de medidas de eficiéncia energetica.

Incluem-se neste ambito medidas desenvolvidas em ac¢des voluntarias ou
obrigatorias, no territério nacional ou no estrangeiro, em grupos de consumidores
semelhantes, quer directamente pelo promotor quer pelos seus parceiros na
medida candidata ao apoio do PPEC.

2 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriacao das medidas intangiveis e pontuacées maximas

Critério PPEC 2007, 2008 PPEC 2009-2011

Qualidade da apresentacao da medida

Capacidade para ultrapassar barreiras e efeito multiplicador

Equidade

Inovagao

Experiéncia em programas semelhantes

Aumento da pontuacéo do critério Qualidade da apresentacdo da medida

Aumento da pontuacdo do critério Capacidade para ultrapassar barreiras e efeito

multiplicador
Reducédo da pontuacédo do critério Inovacao

Reducédo da pontuacéio do critério Experiéncia a5



6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Qualidade da Apresentacao da Medida (1/2)

Cédigo

Questao (Resposta escala qualitativa)

Pontuacao

QAM1

Qual a qualidade global da apresentagido da candidatura?
Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Sdo mais premiadas nesta questdo as medidas cuja proposta inclua anexos
explicativos, conteudos e programas detalhados ou a descri¢cdo clara dos objectivos e
do cenério de referéncia.

12 pts

QAM2

A medida é acompanhada de uma adequada fundamentacdo econdomica,
em termos de apresentacio de analises beneficio-custo?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

No que diz respeito as medidas intangiveis verifica-se que estas ndo sao avaliadas
atraves da aplicacao de critérios métricos, no entanto a ERSE considera que devem ser
premiadas as medidas que apresentem uma adequada fundamentacdo econdmica,
consubstanciada na apresentacdo de andlises beneficio-custo que permitam aquilatar
da sua valia economica.

4 pts.
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Qualidade da Apresentacao da Medida (2/2)

Baixa (0 x pts); Média (1/3 x pts); Alta (2/3 x pts); Muito Alta (1 x pts)

Esta questdo procura avaliar se o plano de verificacdo e medicdo proposto permite
avaliar os objectivos a que a medida se propde e validar os pressupostos em que a
medida proposta se baseou, bem como se o esfor¢o financeiro do plano esta de acordo
com a abrangéncia da medida.

Codigo | Questao (Resposta escala qualitativa) Pontuacao
QAM3 A medida apresenta uma calendarizagao clara e exaustiva das suas varias S pts
etapas e custos?
Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)
Esta questdo permite verificar se a medida proposta apresenta uma calendarizacao
adequada ao acompanhamento da sua implementacdo por parte da ERSE,
nomeadamente no que diz respeito a verificacdo dos relatérios semestrais.
QAM 4 Qual a qualidade do plano de verificacdo e medicdo? 4 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Capacidade para ultrapassar barreiras e efeito multiplicador (1/3)

Caédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

CBMA1

Qual a eficacia da medida na contribuicdo para a quebra das barreiras de
mercado no contexto da promocéo da eficiéncia energética em Portugal?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Esta questdo procura premiar as medidas que se proponham visar barreiras
efectivamente relevantes no contexto global da eficiéncia energética. Um exemplo desta
relevancia pode ser a dimensdo do mercado de um equipamento particular que uma
medida pretenda promover. Na mesma légica, pode avaliar-se a barreira no contexto da
aplicacdo da medida. Por exemplo, procurar combater problemas de informacao junto
de publicos especializados na EE pode néo ter a mesma relevancia que fazé-lo junto de
grupos de consumidores menos informados.

12 pts

CBM2

A medida deixa conteudos/suportes informativos, duradouros e relevantes
que potenciam o efeito multiplicador criando competéncias nos
participantes relativamente a tomada de decis&o?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Pretende-se premiar as medidas que produzam conteudos informativos, estudos,
suportes de divulgacédo, ferramentas de apoio a decisédo, etc., que possam deixar
conhecimento que melhorara o processo de tomada de decisdo dos consumidores,
podendo assim os efeitos da medida perdurar para além do periodo e do ambito da sua
implementacédo recolhendo assim beneficios para além dos considerados no ambito do
PPEC.

S pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Capacidade para ultrapassar barreiras e efeito multiplicador (2/3)

Caédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

CBM3

A medida destina-se a segmentos de consumidores onde as barreiras
de mercado e informacao sdo mais relevantes?

Visa-se premiar medidas dirigidas a segmentos de consumidores onde as barreiras
de mercado sdo mais pronunciadas podendo condicionar de forma acentuada o
processo de tomada de decisdo na escolha de equipamentos ou comportamentos
eficientes. Estas barreiras de mercado podem ter origem quer em falhas de
informacéo, devido a factores como o afastamento dos centros de deciséo,
consumidores com menos valéncias devido a infoexclusdo, caracteristicas fisicas
ou socioecondémicas, quer em situacdes econdomicas mais desfavoraveis.

4 pts

CBM4

Qual a probabilidade da medida ter efeitos tangiveis relevantes no
curto e médio prazo:

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Tendo em conta que as medidas intangiveis podem produzir efeitos concretos de
forma difusa e distante no tempo, esta questdo procura avaliar quais as medidas
intangiveis que podem de forma mais concreta obter economias de energia a curto
ou meédio prazo, e dessa forma contribuirem para os objectivos globais do PPEC
em termos de consumo de energia evitado e de emissfes de CO2 evitadas.

S pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Capacidade para ultrapassar barreiras e efeito multiplicador (3/3)

Caédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

CBM5

A medida responsabiliza os participantes quanto aos resultados da
mesma?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

A responsabilizacéo dos participantes pode decorrer de um apoio apenas parcial
relativamente a barreira a vencer, ou através de formas criativas de envolvimento
dos participantes no processo de decisdo.

5 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Equidade (1/3)

Cédigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

EQ1

A medida assegura a ndo discriminagdo do ponto de vista da
localizagdo geografica, bem como a ndo discriminagdo do ponto de
vista da seleccdo dos participantes ou dos potenciais beneficiarios?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Pretende-se valorizar as medidas que apresentem um ambito geografico
abrangente. De igual modo, serdo premiadas as medidas que permitam a
participacdo de todos os consumidores enquadrados pelo @mbito geografico do
promotor.

Adicionalmente, premeiam-se as que contemplam procedimentos néo
discriminatorios na seleccao dos participantes ou potenciais beneficiarios.

4 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Equidade (2/3)

Cadigo

Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa)

Pontuacao

EQ2

As accgbes de divulgacao da medida, quer durante o periodo inicial da
sua implementacio, quer na apresentacdo dos resultados obtidos, sao
efectuadas de modo a contemplar todos os potenciais participantes ou
beneficiarios?

Baixa (0 x pts); Média (1/2 x pts); Alta (1 x pts)

Serdo premiadas as medidas cujo modo de divulgacdo permita dar conhecimento
da medida a todos 0s potenciais consumidores participantes. Valoriza-se
igualmente a comunicacdo generalizada dos resultados obtidos apesar dos
mesmos, porventura, respeitarem a um conjunto mais limitado de consumidores.

4 pts

EQ3

Qual é a relacao custo eficacia da medida?
Baixa (0 x pts); Média (1/3 x pts); Alta (2/3 x pts); Muito Alta (1 x pts)

O objectivo desta questdo € introduzir alguma equidade orcamental entre as varias
propostas face aos objectivos a alcancar. De facto, se uma medida se propde
gastar mais do que outra € de esperar que 0s seus beneficios (ou beneficiarios)
sejam também superiores. Caso tal ndo aconteca, ha uma menor equidade na
distribuicdo de recursos pelos varios beneficiarios das medidas intangiveis.

12 pts
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Equidade (3/3)

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

A métrica de valorizacao da questao EQ3 assentou numa comparacao
cruzada entre a classificacao da medida sobre a sua eficacia para combater
as barreiras de mercado a eficiéncia no consumo (pontuacao no critério:
capacidade para ultrapassar barreiras e efeito multiplicador) e o respectivo
custo elegivel para o PPEC, segundo a matriz seguinte.

o coasto Maximo Goneurso <25% 225 % e <50 % | 250 % e <75 % >75 %
EIS% ] MuitoAlta | Alta [ Alta | ] Media
290%e<75% . ... Alta [ Ata | . Media | ... Baixa .
225%e<50% . Alta | Media . | .. Baixa | . ... Baixa .

<25% Média Baixa Baixa Baixa
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE
Critérios de seriagao das medidas intangiveis
Inovacao
Cédigo | Questao (Resposta [S]/[N] ou escala qualitativa) Pontuacao
INOVA1 A medida é inovadora no que concerne: 12 pts

a tecnologia ou comportamento que promove? (4 pts)
o envolvimento dos participantes? (4 pts)

a estratégia de comunicagcdo/meios de divulgagéao? (4 pts)

Procura-se premiar medidas com um caracter mais inovador.
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6. Metodologia de seriacao das medidas

ERSE

Critérios de seriagao das medidas intangiveis

Experiéncia em programas semelhantes

Caédigo

Questao (Resposta: escala qualitativa)

Pontuacao

EXP1

A experiéncia do promotor ou dos seus parceiros € relevante para a
execucao da medida?

Baixa (0 x pts); Média (1/3 x pts); Alta (2/3 x pts); Muito Alta (1 x pts)

Nesta questdo pretende-se avaliar a experiéncia genérica do promotor
ou dos seus parceiros na execucdao de medidas de eficiéncia
energeética.

Incluem-se neste ambito medidas desenvolvidas em acc¢des
voluntarias ou obrigatorias, no territorio nacional ou no estrangeiro, em
grupos de consumidores semelhantes, quer directamente pelo
promotor quer pelos seus parceiros na medida candidata ao apoio do
PPEC.

12 pts
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ERSE

7. Procedimentos de implementacao das medidas

Os promotores devem assinar um termo de responsabilidade

Os promotores devem registar na base de minimis os apoios concedidos
aos consumidores participantes nas medidas tangiveis dos segmentos
industria e agricultura e comeércio e servigos

As despesas ocorridas e o registo na base de minimis devem ser
pu |
d
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ERSE

8. Procedimentos de publicitacao das medidas

E obrigacdo dos promotores informar os agentes econémicos e a
opiniao publica em geral, sobre o papel desempenhado pelo PPEC,
pela ERSE e pelo consumidor de energia eléctrica, como
beneficiario e financiador do PPEC através da tarifa de Acesso as
Redes.

Esta informacao deve ser incluida, de forma inequivoca em:

Planos de divulgacao das medidas de promoc¢ao da eficiéncia
No cCONsSUMoO
Quaiquer tipo de material afecto ou produzido no ambito da
execucao de determinada medida de promocao de eficiéncia
energética
A publicitacao deve ser feita de modo a incluir tanto o logétipo da
ERSE, como a referéncia ao PPEC, em todas as iniciativas e
materiais associados a determinada medida de promocao de
eficiéncia no consumo.
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8. Procedimentos de publicitacao das medidas

ERSE

A utilizacido dos elementos identificativos deve:
Estar de acordo com as respectivas normas graficas.

Ser adequada ao espaco disponivel e ao meio de comunicacao em
causa, devendo ocupar um local de destaque e ser assegurada a
sua boa leitura e perfeita compreensao.

Exemplos:
Cartazes e anuncios (TV, Imprensa, Radio, Internet, etc.);

Folhetos, brochuras, estudos e publicacoes e outro material
informativo e de divulgacao;

CD-ROM, DVD e outros registos audio e video;
Websites, newsletters e mensagens electronicas;
Brindes publicitarios e artigos de merchandising;

Entrevistas e intervencgdes publicas (TV, Imprensa, Radio, Internet,
eventos, etc.);

Documentagao e material de suporte a realizagao e divulgagao de
eventos, tais como, conferéncias, feiras, seminarios, entre outros.
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ERSE

8. Procedimentos de publicitacao das medidas

Adicionalmente, e no ambito dos relatorios de execugao a enviar a
ERSE, deve ser incluido um exemplar de todos os materiais elaborados

no ambito de medidas de promocao da eficiéncia no consumo apoiadas
pelo PPEC.

Por sua vez a ERSE publicitara, através dos canais de comunicacao a
sua disposicao, nomeadamente o seu website, tanto as medidas
aprovadas no ambito do PPEC e respectivos promotores, como a sua
posterior execug¢ao, incluindo materiais utilizados, e verificagao de
resultados.
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> 9. Auditorias ao PPEC

ERSE

Serao realizadas auditorias fisicas a implementacao das medidas. Os
auditores serao entidades exteriores a ERSE e seleccionadas de um
modo competitivo.

Entidades elegiveis

Empresas credenciadas e habilitadas e que nao podem ter concorrido para
implementar medidas no ambito do PPEC nos 6 anos anteriores

Realizacao do concurso

Sera realizado um concurso de pré-qualificacao, criando uma bolsa de
possiveis auditores

Critérios de adjudicacao

Os auditores serao escolhidos a partir da bolsa criada no concurso de pré-
qualificacao

Montante

Maximo de 1% do orcamento anual dos PPEC, para auditar medidas do PPEC
2007, 2008 e 2009-2010
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10. Recursos financeiros

ERSE

PPEC 2007-2008

Orgamento Anual
PPEC 2009-2010

% Euros % Euros

Tangiveis (todos os promotores) 80,0% 8000000 69,6% 8000000

Industria e Agricultura 30,4% 3039 000 25,1% 2881042

Comércio e Servicos 25,4% 2 535000 21,5% 2469 154

Residencial 24,3% 2426 000 23,0% 2 649 804
Tangiveis (promotores nao empresas do sector) 0,0% 0 8,7% 1 000 000
Intangiveis (todos os promotores) 20,0% 2000000 15,2% 1750000
Intangiveis (promotores ndo empresas do sector) 0,0% 0 6,5% 750 000
Total PPEC 10 000 000 11 500 000

Prevé-se a realizag&o de auditorias fisicas aos PPEC 2007, 2008 e 2009-2010, cujo custo se restringe

no maximo a 1% dos orcamentos anuais do PPEC.
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> 10. Recursos financeiros

ERSE

Medidas tangiveis

PPEC 2007-2008

Orgamento Anual
PPEC 2009-2010

% Euros % Euros
Tangiveis (todos os promotores) 100% 8 000 000 89% 8 000 000
Indastria e Agricultura 38% 3039000 32% 2881042
Comeércio e Servigos 32% 2 535000 27% 2469 154
Residencial 30% 2426 000 29% 2 649 804
Tangiveis (promotores ndao empresas do sector) 0% 0 11% 1 000 000
8 000 000 9 000 000

Total tangiveis




10. Recursos financeiros

ERSE
Medidas intangiveis
Orgamento Anual
PPEC 2007-2008 PPEC 2009-2010
% Euros % Euros
Intangiveis 2 000 000 2 500 000

Todos os promotores 100,0% 2 000 000 70,0% 1 750 000
Promotores nGo empresas do sector 0,0% 0 30,0% 750 000
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> 10. Recursos financeiros

ERSE

Impactes tarifarios do PPEC

PPEC 2007 | PPEC 2008 | PPEC 2009 | V3riacdo
2008/2009
Orcamento PPEC (10° EUR) 10 000 10 000 11 500 15%
Impacte tarifario
Tarifa de Acesso as Redes 0,47% 0,40% 0,46% 0,06%
Tarifa de Vendas a Clientes Finais 0,19% 0,19% 0,21% 0,03%
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ERSE

ERSE ENTIDADE REGULADORA DOS SERVIGCOS ENERGETICOS

Edificio Restelo
Rua Dom Cristévao da Gama, 1, 3°
1400-113 Lisboa

Portugal
Phone +(351) 21 303 32 00
Fax +(351) 21 303 32 01

e-mail: erse@erse.pt
url: http://www.erse.pt
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