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Introducao

O consumo de energia eléctrica no sector dos servicos esta a
aumentar a um ritmo elevado - entre 1995 e 2005 apresentou um
crescimento anual de 3% nos paises da UE-25

E expectavel um crescimento anual do consumo eléctrica
superior a 2% durante os proximos 15 anos

O consumo eléctrico no sector residencial tem crescido a um
ritmo anual de cerca de 2% nos ultimos 10 anos na UE-25

Assiste-se a um aumento das necessidades de conforto das
populacoes que se traduz na utilizacao de novos tipos de
equipamentos cuja penetracao e utilizacao conheceu um

crescimento muito significativo nos ultimos anos




Projecto EURECO

Campanha de monitorizacao dos consumos eléctricos em
400 unidades de alojamento na Uniao Europeia

Projecto do Programa SAVE, com a parceria nacional de
EDP e ERSE.

Objectivo: caracterizar o consumo de electricidade no
sector residencial e avaliar o potencial de gestao da
procura, incluindo medidas de conservacao de energia e
de gestao do diagrama de cargas.

O projecto foi concluido em Marco de 2002.




Projecto EURECO

* O EURECO constituiu uma excelente oportunidade de
realizacao de uma campanha de monitorizacdo com a
vantagem de permitir, pela primeira vez na Europa (DK, IT,
GR, PT), a comparacao das situacoes de diferentes
paises.

A nivel nacional, foram monitorizadas utilizacbes
especificas de electricidade em 100 unidades de
alojamento durante 1 meés.

Foi utilizado o sistema DIACE (PLC) desenvolvido pela
Landis&Gyr e empregue em campanhas de monitorizacao
efectuadas em Franca.




Brochura EEE Residencial

* Os resultados do EURECO
permitiram estimar uma estrutura
de consumos eléctricos
desagregados pelas principais
utilizacoes finais publicada na
brochura editada pela IP-P3E.

A brochura apresenta solucoes
gerais para a melhoria dos
comportamentos na utilizacao de
aparelhos electrodomeésticos e de
futuras decisoes de investimento.




REMODECE

* Projecto 2006-2008 do EIE.

* Objectivo: Avaliacao do potencial
de poupancas de electricidade,
identificacao de barreiras a
Introducao de equipamentos mais
eficientes e definicao de
estratégias de transformacao do
mercado.

Criacao de uma base de dados de consumo de
electricidade no sector residencial, por tipo de
equipamentos, com base em estudos ja efectuados e com
0s resultados de uma campanha de monitorizacao e
Inquéritos a serem efectuadas no ambito do projecto.




REMODECE
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EL-TERTIARY

Projecto 2006-2008 do Energia Inteligente — Europa.

Objectivo: Promover a utilizacado eficiente da energia
eléctrica no sector dos servicos.

Caracterizacao da estrutura de consumos de energia
electrica, desagregados pelos principais usos finais.

Ildentificacao dos factores que determinam o consumo de
energia e de medidas de eficiéncia energetica.

==

— =

!- _—-c-""'“"-a.*




EL-TERTIARY

=
d
I




REMODECE e EL-TERTIARY

Estes projectos disponibilizarao:

bases de dados com informacao detalhada sobre o
consumo electrico por aplicacdo, em areas relevantes dos
sectores terciario e residencial.

metodologias empiricas para a desagregacao do consumo
de electricidade por tipo de edificio e a quantificacao dos
potenciais de economia de energia resultantes da adopcao
de medidas de eficiéncia energeética.

recomendacoes para influenciar a eficiéncia energética dos
equipamentos eléctricos disponiveis no mercado, assim
como 0s comportamentos do utilizador na seleccao e
utilizacao dos equipamentos.




Campanha EDP

A avaliacao da Campanha de Eficiéncia
Energética, lancada em Junho 2005 pela EDP
BN e dirigida aos clientes domesticos, revelou:

- Perto de 90% dos inquiridos apagam sempre as luzes
guando n&ao necessarias.

- Pouco mais de 50% dos inquiridos ja adquiriram
lampadas economizadoras.

Estes resultados confirmam a ampla
- assimilacdo de um conceito frequente em
. campanhas de URE no residencial e suportam

a necessidade de promocao de equipamentos
' de iluminacao mais eficientes, homeadamente
' as lampadas economizadoras.




ENERLIN
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Projecto 2006-2008 do programa

Energia Inteligente — Europa (/
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niciativa europeia de promocao \&
Py nERL/r

da iluminacao eficiente no sector o s
residencial aive

Objectivo: promocao das lampadas fluorescentes
compactas (CFL) de elevada qualidade junto dos
utilizadores finais e compradores institucionais utilizando
uma campanha informativa comum a nivel europeul.
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ENERLIN

* Em Portugal, prevé-se envolver no ENERLIN diversos
actores de mercado como as grandes superficies
comerciais, as empresas do sector, os fabricantes e
fornecedores de equipamento, as agéncias locais de
energia, 0S municipios e as associacdes profissionais.

Em 2006, serdo desenvolvidas as
actividades preparatorias de
lancamento da campanha europeia:

— analise do mercado nacional de CFL

— estrategia de implementacao da
campanha
(ADENE lidera esta actividade).




ENERLIN

Fase 2: Concepcéo de Campanhas
o Especificar o publico-alvo

o Preparar cenérios e “mensagens”
o Definir esquemas de financiamento
o Elaborar critérios de avaliacéo

Fase 1: Especificacfes

0 Reviséo e extensdo do CFL-QC
0 Recolha de informacéo

o Defini¢&o de questbes e de
especificagcbes de teste

Fase 3: Implem. da Campanha n°3

Fase 3: Implem. da Campanha n°2

Fase 3: Implem. da Campanha n°l
o Iniciar e supervisionar as ac¢oes
0 Recuperacéo de informacéo Fase 4: Avaliacéo do Impacte

o Hierarquizar a informacéo recolhida 0 Andlise da informagéo da fase 3

o Avaliacdo do impacte das estratégias

o Avaliagéo do impacte em economias
energéticas e em questdes ambientais

Fase 5: Definigdo Estratégica/disseminacgao
0 Conceber um cenério de campanha “global’
o Criar material promocional “standard”

o Transposicdo de material promocional
standard para as realidades Nacionais

Um sucesso
(pelo menos) ?
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Conclusoes - CONHECER

Mais gque induzir mudancas de comportamentos pontuais, as
politicas, estratégias e recursos destinados a promocao da
utilizacdo racional da energia devem incentivar a alteracao
dos padrboes de consumo e combater o desinteresse pelo
entendimento dos problemas e respectivas solucoes.

Assim, é fundamental o conhecimento:

— dos padrdes de consumo dos publicos-alvo
— dos perfis dos equipamentos e sistemas e
— dos respectivos valores culturais dos consumidores.




Conclusoes - ACTUAR

Estudos de mercado (ex.: avaliacao da penetracao e
transformacao dos mercados de equipamentos).

Programas de diagndsticos energeticos (ex.: aplicacéo de
metodos expeditos).

Campanhas de monitorizacao dos consumos por tipologias

de consumidores e equipamentos.

Inquéritos aos consumidores (ex.: barometros de atitudes
e comportamentos)

Comunicacao “grande-publico” (campanhas nos media) vs.
de proximidade (pontos de informacao local).

Avaliacao das intervencoes (ex.: estudos de impacto)




Muito Obrigado

pela Atencao !
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